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fFacteurs influencant I'offre agricole mondiale

Tendances des marcheés

Comment I'agriculture paysanne peut-elle en tirer parti?

Deux exemples: agriculture bio et “commerce equitable”

eni——




Changement. climatiqgue
Maladies et ravageurs
Progres technologique
Course a I'exportation

PDemande dieneraie

or1ire

UG




2. Les tendances des marchés

dES ColSra0lColes

dueren partie.au prix record du petrole
= Couts + eleves (production, intrants, transport)

= Concurrence pour l'utilisation des terres

(cultures alimentaires / énergétiques)

—

= Uhe tendance durable? —_

—

""Des facteurs structurels et conjoncturels sont a l'oeuvre




B- Changements structurels au niveauwdu

= Concentration de la gde distribution => controle la filiere

— Intégration verticale (vers I'amont)

— Approvisionnement mondial: besoin d’harmonisation, de tragabilite

Transfert de la responsabilité de la securité des aliments:
— Gouvernements -> secteur prive (détaillants)

— Normes = tlignsient derla respensabiliteratx fournisseurs

=> Normes = outil pour diriger la filiere




C- Evolution de la demande des consommateurs

= Qualite
= Sante (Innocuité & Nutrition)

= Processus de production et/ou de commercialisation

— |Impacts environnementaux

— Questions éthigues

(equiterseecialesfiraitement des euvriers, sante animale)

— Questions culturelles (produits locaux, du terroir, traditionnels...)




3. Comment I'agriculture paysanne peut-elle
tirer parti de ces tendances?




= [Fransformation

= Conditionnement/emballages

= \/arietés ameéliorées, nouvelles

= Aliments fonctionnels

—

= Certifier
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s \/ente directe (212 ferme, au marché_fermi‘ef)
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==Communiquer sur le produit, la ferme et la production

(etiquettage, tracabilité)

= Certifier:

processus de production = au centre des preoccupations des acheteurs

mais,ils.ne; peuvent pas le verifier directement
—

IS certification garantitguelaynerme; a etéirespeciees elle retablit la confiance

i . —

=> Peut étre un outil pour ajouter de la valeur




4. Exemples: aliments certifies biologigues et
du commerce equitable
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Produiis. Bio : polReyeurs deidevises?
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L’agriculture biologique:

= s
p————__

Aﬁjt;urd’hui: une forte demande
= Souvent prime de prix, meilleur acces au marché
—  Prévision: le marché va continuer a croitre
—  Convient aux petits exploitants
(main d’oeuvre intensive, pas de produits agrochimiques, pas dOGM)
Mais:

—

~ Savoir-faire spécialisé requis: la conversion peut s’averer difficile et le

~ rendement peut chuter

— nécessité de bons systemes de R&D, vulgarisation & formation




Aliments,cerlifies: ‘commerce.cauitable’
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= Ventes = 2.1 milliards $ en 2006 (+41% dp 2005}

= —

= 569 organisations productrices dans 59 PVD
= 1,4 million de paysans & d’ouvriers agricoles

= Principaux types de produits alimentaires certifies FLO:

- — Boissons (café, thé, cacao)

i
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"~ Fruits tropicaux (bananes)

— Sucre, miel




Ventes d'aliments certifies “commerce eguitable”
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Marnchésidesiproduiis,certifies FLO

Ventes de produits certifiés FLO
(million de US$ en 2006)

Autres, 398

USA, 674

Allemagne, 149

France, 216

Suisse, 182




lLes avaniaees,dus ComMmEnCE Equitable (CE)
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Avantageux pour les petits exploitants:

— Prime du CE

— Garantit un prix minimum

— Acces au marché, partenariats plus stables
_.Maisles débouchés commerciaux ne sont pas garantis

== pe constitue pas une solution pour tous les paysans




= 53% de plus qu’en 2005 (USA:+100%)

= 241 groupes agricoles certifies dans 16 PVD

(250,000 paysans)

—

i

= 555, minderevenus suppl. pouFTes paysans
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Soutien 9 groupes d’'agriculteurs dans 5 pays d’Afﬁqu__e (3ra_ -
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4 produits: ananas, mangue, cacao, karite

Objecitif: les groupes maitrisent la production & la commercialisation

des produits bio/CE et augmentent leurs revenus

Renforcement des capacités, conseil technique:
— amelioration de la gestion interne des groupes
—amelioration de'la qualité des produits

— certification bio et CE
A s—
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== Aide a la mise en place de partenariats le long de la filiere
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Normes environnementales et sociales:

www.fao.org/es/ESC/en/20953/22218/highlight_44152en.htm|

Manuel sur reglementations & certification pour les exportations:

www.fao.org/es/esc/en/20953/21020/highlight_35950en.html

Bonnes Pratiques Agricoles:

www.fao.org/prods/gap/index en.htm

~ Codex Alimentarius:

—

http://www.codexalimentarius.net/web/index_en.jsp
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E-mail: Pascal.liu@fao.org




